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Курс повышения квалификации «Маркетинг в организации как средство
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новых клиентов»

Учебный план курса на 36 часов

Наименование
разделов, модулей,

тем
Всего
часов Теория Самостоятельная

работа
Практическая

работа
Кол-во
часов

контроля
Тип

контроля

Модуль 1.
Маркетинг и его
роль в
организации.
Основные понятия
о маркетинге.
Формы маркетинга.
Маркетинговые
особенности по
продвижению
потребительского
кредитования (на
примере Сбербанка
России)

7 2.5 2 2 0.5 1 Тест

Модуль 2.
Маркетинговые
исследования.
Цель
маркетинговых
исследований.
Направления
маркетинговых
исследований.
Маркетинговые
особенности по
продвижению
потребительского
кредитования (на
примере Сбербанка
России)

7 2.5 2 2 0.5 1 Тест



Модуль 3.
Планирование
стратегии
маркетинга. Выбор
целевых рынков.
Стратегическое
планирование.
Маркетинговые
особенности по
продвижению
потребительского
кредитования (на
примере Сбербанка
России)

7 2.5 2 2 0.5 1 Тест

Модуль 4.
Маркетинговая
политика. Ценовая
политика.
Политика от
реализации услуг.
Коммуникационная
политика.
Маркетинговые
особенности по
продвижению
потребительского
кредитования (на
примере Сбербанка
России)

7 2.5 2 2 0.5 1 Тест

Модуль 5.
Инновации –
основной аспект
маркетинга.
Понятие о
применении
инноваций в
маркетинге.
Расстановка
приоритетов.
Маркетинговые
особенности по
продвижению
потребительского
кредитования (на
примере Сбербанка
России).
Современные
тенденции в
банковс

7 2.5 2 2 0.5 1 Тест

Итоговый контроль 1 1 1 Тест
Итого часов 36 15 10 10 6 6


