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Учебная программа курса

Цель
Совершенствование профессиональных компетенций слушателей в области
нейроэкономики на основе изучения теоретических и методических основ
управления и анализа экономического поведения

Задачи

1. Ознакомить слушателей с системой понятий и представлений теорий
принятия решений в экономике; 2. Изучение подходов к формированию и
моделированию потребительского поведения; 3. Освоить основные методики и
инструменты нейроэкономической деятельности; 4. Ознакомление с основами
неи рофизиологии и неи робиологии, а также с активным внедрением их в
практику управления экономикой; 5. Формирование практических навыков и
умении применения научных методов, системного подхода для анализа
поведенческои экономики; 6. Анализ рационального и нерационального
потребительского поведения.

Категории
обучающихся

Широкий круг слушателей: студенты экономических вузов и колледжей,
практики-экономисты, предприниматели, а также представители смежных
специальностей

Оценка качества Промежуточная аттестация в форме тестов, итоговое тестирование

Форма обучения Заочная с использованием дистанционных образовательных технологий.
Информация о форме обучения в удостоверение не вносится

Прогнозируемые
результаты

В результате обучения на курсе обучающиеся приобретут: Знания: - основ
нейронауки; - методов проведения неи роэкономических исследований; -
основных моделей принятия решений в нейроэкономике; - анатомических и
биологических основ функционирования нервной системы. Умения: -
формулировать направления неи роэкономических и нейромаркетинговых
исследований; - исследовать эмоции потребительского поведении; -
использовать инструменты нейромаркетинга; - проводить анализ
нейробиологических факторов, влияющих на экономическое поведение. Навыки:
- определения общих подходов в определении направлений неи
роэкономических исследований; - определения мотивов потребительского
выбора экономических субъектов; - определения рационального и
нерационального поведения потребителей. Профессиональные компетенции: -
применения современных методик анализа мотивов потребительского
поведения; - использования возможности управления и прогнозирования
потребительских предпочтений; - анализа результатов обработки информации о
мотивах экономического выбора и нейробиологических основ принятия
решений.

Выдаваемый
документ

По окончании курса слушатель получает печатное удостоверение о повышении
квалификации установленного образца. Удостоверение высылается Почтой
России


