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Учебная программа курса

Цель
Совершенствование профессиональных компетенций слушателей в области
управления маркетингом, необходимого для эффективного управления и роста
организации в конкурентной рыночной среде

Задачи

1. Дать представление об основных принципах анализа маркетинговой среды и
определить их роль в разработке маркетинговых стратегий; 2. Сформировать
знания основных методов анализа конкурентов и применить их для выявления
конкурентных преимуществ компании; 3. Сформировать умения анализировать
потребителей и понимания их поведенческих особенностей для успешной
продуктовой стратегии; 4. Совершенствовать навыки в области маркетинговых
коммуникаций и CRM для эффективного взаимодействия с клиентами и
увеличения продаж; 5. Систематизировать знания принципов ценовой политики
и научиться принимать обоснованные решения по ценообразованию.

Категории
обучающихся

Руководители и специалисты в области маркетинга, маркетологи-аналитики,
менеджеры среднего уровня, руководители малых и средних компаний

Оценка качества Промежуточная аттестация в форме тестов; итоговое тестирование

Форма обучения Заочная. В процессе обучения применяются исключительно дистанционные
образовательные технологии и электронное обучение

Прогнозируемые
результаты

В результате обучения на курсе обучающиеся приобретут: Знания: • Основ
маркетинга и маркетинговой среды; • Методов анализа конкурентов и
потребителей; • Принципов ценообразования и маркетинговых коммуникаций; •
Порядка разработки и управления продуктовой стратегией; • Порядка
управления поставщиками и партнерами; • Рисков и возможностей в
маркетинговой деятельности; • Порядка разработки и реализации
маркетинговых стратегий. Умения: • Анализировать маркетинговую среду и
проводить конкурентный анализ; • Разрабатывать и реализовывать эффективные
ценовые стратегии; • Планировать и реализовывать маркетинговые
коммуникационные кампании; • Управлять продуктовым портфелем и
разрабатывать стратегии вывода новых продуктов на рынок; • Использовать
CRM и системы автоматизации продаж для повышения эффективности
маркетинга; • Оценивать и управлять рисками в маркетинговой деятельности;
Навыки: • Использования цифровых маркетинговых инструментов и технологий.

Выдаваемый
документ

По окончании курса обучающийся получает печатное удостоверение о
повышении квалификации установленного образца. Удостоверение высылается
Почтой России


